




Myymälöiden määrä 

kauden lopussa

Liikevaihto

Vertailukelpoinen liikevaihto

Myyntikate-%

EBITA-marginaali (oik.)

▪ Kaudella avattiin kaksi uutta myymälää (Forssa ja 
Tampere Lahdesjärvi) 

▪ Asiakasmäärien vahva kehitys jatkui sekä uusissa että 
vanhoissa myymälöissä. Asiakasmäärä oli keskeisin 
liikevaihdon kasvun ajuri

▪ Myyntikatteen nousuun vaikuttivat myyntimixin muutos 
sekä omien tuotemerkkien myynnin suhteellisen 
osuuden nousu

▪ Oikaistu liikevoitto oli 24,8 M€ kasvaen 18,7 % 
vertailukaudesta 

EBITA (oik.) kasvu



Myymälöiden määrä 

kauden lopussa

Liikevaihto

Vertailukelpoinen liikevaihto

Myyntikate-%

EBITA-marginaali (oik.)

▪ Kaudella avattiin neljä uutta myymälää (Nokia, Ylöjärvi, 
Forssa ja Tampere Lahdesjärvi)

▪ Asiakasmäärä oli liikevaihdon kasvun keskeisin ajuri. 
Asiakasmäärien kehitys oli vahvaa sekä uusissa että 
vanhoissa myymälöissä

▪ Myyntikatteen nousuun vaikuttivat myyntimixin muutos, 
omien tuotemerkkien myynnin suhteellisen osuuden 
nousu sekä logistiikan kustannusten lasku

▪ Oikaistu liikevoitto oli 33,0 M€ kasvaen 17,3 % 
vertailukaudesta

▪ Kevään lakot viivästyttivät hieman tavaralogistiikkaa, 
mutta kokonaisuutena lakoista selvittiin suuremmitta 
vaurioitta

EBITA (oik.) kasvu





▪ Liikevaihto kasvoi 14,9 % ja vertailukelpoinen 
liikevaihto kasvoi 2,1 %

▪ Asiakasmäärä kasvoi vertailukelpoisissa 
myymälöissä noin 4,7 % 

▪ Kaikkien myymälöiden toisen kvartaalin 
asiakasmäärä kasvoi noin 18,2 %

▪ Kokonaisuutena keskiostos laski 2,8 %

▪ Liikevaihto kasvoi 15,4 % ja vertailukelpoinen 
liikevaihto kasvoi 3,1 %

▪ Asiakasmäärä kasvoi vertailukelpoisissa 
myymälöissä noin 5,5 % 

▪ Kaikkien myymälöiden ensimmäisen 
vuosipuoliskon asiakasmäärä kasvoi noin 
18,4 %

▪ Samaan aikaan keskiostos laski 2,5 %



▪ Myyntikatemarginaali kasvoi 37,6 %:iin 
liikevaihdosta 

▪ Myyntimixin muutos sekä omien 
tuotemerkkien myynnin suhteellisen osuuden 
nousu tukivat katekehitystä

▪ Myyntikatemarginaali kasvoi ollen 37,2 % 
liikevaihdosta

▪ Myyntimixin muutos sekä omien 
tuotemerkkien myynnin suhteellisen osuuden 
nousu tukivat katekehitystä

▪ Lisäksi katetason nousua selittää 
matalammat varastointi- ja 
logistiikkakustannukset



▪ Oikaistu liikevoitto (EBITA) kasvoi 3,9 M€

▪ Suhteellinen kannattavuus oli 20,7 % 
liikevaihdosta, kasvaen vertailukaudesta

▪ Hyvä myyntikate sekä kulukontrolli ajoivat 
suhteellisen kannattavuustason parantumista

▪ Suhteellisesti henkilöstökulut olivat 
matalammalla tasolla kuin vertailukaudella

▪ Oikaistu liikevoitto (EBITA) kasvoi 4,9 M€

▪ Suhteellinen kannattavuus oli 16,9 % 

▪ Kulukontrolli on säilynyt hyvänä

▪ Kumulatiivisesti henkilöstökulujen osuus 
liikevaihdosta laski vertailukauteen 
verrattuna



▪ Vaihto-omaisuuden arvo oli 100,9 M€

▪ Vaihto-omaisuuden arvon nousu johtui 
pääosin seitsemän uuden myymälän 
varastosta

▪ Lisäksi omien tuotemerkkien maahantuonnin 
volyymi kasvoi

▪ Tavoitteena on edelleen varaston 
kiertonopeuden parantaminen 



▪ Operatiivinen vapaa kassavirta oli 31,7 M€

▪ Operatiivista vapaata kassavirtaa tukivat 
hyvä kannattavuus sekä käyttöpääoman 
positiivinen muutos. Uudet myymäläavaukset 
kuitenkin kasvattivat varaston arvoa

▪ Puuilo jatkoi omien tuotemerkkien 
maahantuonnin kasvattamista strategian 
mukaisesti

▪ Q2/2023 operatiiviseen vapaaseen 
kassavirtaan vaikuttaa silloisen ylivaraston 
purkaminen

▪ Operatiivinen vapaa kassavirta oli 33,9 M€

▪ Kauden operatiivista kassavirtaa tuki vahva 
operatiivinen tulos sekä käyttöpääoman 
positiivinen muutos. Lisäksi kassavirtaan 
vaikuttivat uudet myymäläavaukset, 
strategian mukainen omien tuotemerkkien 
maahantuonnin lisäys sekä Hurrikaani-
järjestelyyn liittyvät erät

▪ H1/2023 operatiiviseen vapaaseen 
kassavirtaan vaikuttaa huomattavasti 
silloisen ylivaraston purkaminen



▪ Yhtiön nettovelan ja käyttökatteen suhde on 
linjassa pitkän aikavälin tavoitteiden kanssa

▪ Yhtiön nettovelan ja käyttökatteen suhde 
ilman IFRS 16 vaikutusta oli 0,3x

▪ Puuilon pitkäaikaiset pankkilainat olivat 
kauden lopussa 50,0 M€ (69,9 M€)

▪ Puuilon nettovelka ilman IFRS 16 vaikutusta 
oli kauden lopussa oli 17,8 M€

* Nettovelka sisältää IFRS 16:n mukaiset vuokrasopimusvelat



▪ Liikevaihto kasvoi 14,9 % (+17,0 %) ja oli 119,9 milj. euroa (104,4)

▪ Vertailukelpoisten myymälöiden liikevaihto kasvoi 2,1 % (+8,1 %)

▪ Verkkokaupan liikevaihto kasvoi 10,6 % (-4,3 %)

▪ Myyntikate oli 45,1 milj. euroa (38,7) ja myyntikate-% oli 37,6 % (37,1 %)

▪ Oikaistu EBITA oli 24,8 milj. euroa (20,9) kasvaen 18,7 %, oikaistu EBITA-% oli 

20,7 % (20,0 %) 

▪ Liikevoitto oli 24,4 milj. euroa (20,6), mikä vastasi 20,3 % liikevaihdosta (19,7 %)

▪ Operatiivinen vapaa kassavirta oli 31,7 milj. euroa (32,0)

▪ Osakekohtainen tulos oli 0,22 euroa (0,18)

▪ Toisella kvartaalilla avattiin kaksi uutta myymälää (yksi uusi myymälä)

▪ Liikevaihto kasvoi 15,4 % (+14,3 %) ja oli 195,4 milj. euroa (169,3)

▪ Vertailukelpoisten myymälöiden liikevaihto kasvoi 3,1 % (+6,8 %)

▪ Verkkokaupan liikevaihto kasvoi 3,9 % (-10,5 %)

▪ Myyntikate oli 72,7 milj. euroa (62,4) ja myyntikate-% oli 37,2 % (36,9 %)

▪ Oikaistu EBITA oli 33,0 milj. euroa (28,2) kasvaen 17,3 %, oikaistu EBITA-% oli 16,9 

% (16,6 %) 

▪ Liikevoitto oli 32,0 milj. euroa (27,6), mikä vastasi 16,4 % liikevaihdosta (16,3 %)

▪ Operatiivinen vapaa kassavirta oli 33,9 milj. euroa (42,3)

▪ Osakekohtainen tulos oli 0,28 euroa (0,24)

▪ Ensimmäisellä vuosipuoliskolla avattiin neljä uutta myymälää (kaksi uutta myymälää)





Puuilo täsmentää tilinpäätöstiedotteessaan 27.3.2024 antamansa ja 
13.6.2024 Q1 liiketoimintakatsauksen yhteydessä toistamansa näkymät 
tilikaudelle 2024.

Yhtiö ennustaa nyt tilikauden 2024 liikevaihdon olevan 380-400 milj. 
euroa ja euromääräisen, oikaistun liikevoiton (oikaistu EBITA) olevan 
60-66 milj. euroa. Aiemmin yhtiö ennusti liikevaihdon olevan 380-410 
milj. euroa ja euromääräisen, oikaistun liikevoiton (oikaistu EBITA) 
olevan 60-70 milj. euroa.

Tulostäsmennys perustuu ensimmäisen vuosipuoliskon kehitykseen 
sekä lopputilikauden näkymään.

Tilikauden näkymät sisältävät epävarmuustekijöitä liittyen inflaatiosta, 
voimaan tulleesta alv-muutoksesta ja korkotason kehityksestä johtuviin 
ostovoiman ja kuluttajakäyttäytymisen muutoksiin. Lisäksi Suomen 
sisäisillä lakoilla, geopoliittisilla kriiseillä ja jännitteillä voi olla vaikutusta 
tavaran saatavuuteen ja hintatasoon. 





Liikevaihto yli 600 miljoonaa 

euroa tilikauden 2028 loppuun 

mennessä (tilikausi loppuu 

tammikuussa 2029)

Tavoitteena saavuttaa yli 105 

miljoonan euron oikaistu EBITA 

tilikauden 2028 loppuun 

mennessä (tilikausi loppuu 

tammikuussa 2029)

Yhtiön tavoitteena on jakaa 

osakkeenomistajilleen vähintään 

80 %:a tilikauden nettotuloksesta

Yhtiön nettovelan ja 

oikaistun käyttökatteen suhde 

alittaa 2.0x



                
                     

                
                     

              
                     

Huomiot: 1) Johdon arvio; 2) Perustuu 10 viimeiseen myymäläavaukseen. Perustuu hinnoittelukatteeseen (POS). 



▪ Oulu Karjasilta, avattu 11.9.2024

▪ Äänekoski, avataan loppusyksyllä

▪ Kirkkonummi, avataan vuodenvaihteen jälkeen

▪ Lohja, avataan keväällä 2025

▪ Mäntsälä, avataan kesällä 2025

▪ ... useita sopimusneuvotteluita työn alla, joista 

myöhemmin lisää



Notes: 1) Lähde vähittäis- ja erikoiskaupan indekseille: Tilastokeskus, Kaupan liikevaihtokuvaaja. Lähde halpakaupan indeksille: Kaupan liitto ja Tilastokeskus, indeksi koostuu 33 halpakauppiaasta, ilman LIDL Suomea.
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